/inhalt

Fotos: Mattel, Theresa Wey

/intro
Aus aller Welt
Katar
Wissenswert

Warum heiBt die Marke so?
Barbie

Circular Economy
5 Fragen an ...

Michael Boehler, Vice President
Global Commercial bei Biontech

10

18

20

/ schwerpunkt

Konsumverhalten

der Gen Z 22
Klarna, PayPal oder Afterpay
machen auf ihre ,,Buy now, pay
later“-Angebote vor allem Uber

die sozialen Medien aufmerksam.

Digitalmarketing Glossar 28

Enkeltauglich 30
Warum Marketer*innen die

Begriffe ,Demanding Brands”

und ,Normungsroadmap Circular
Economy* kennen sollten.

Marketing-Talente 34
Wir haben unsere Leser*innen
gefragt: Das sind die 24 Namen,

die Sie sich merken sollten.

Infografik 52

Recruiting via Video 54
Junge Zielgruppen erreicht

man am besten via Social Media -
auch, wenn es um Jobs geht.

4

absatzwirtschaft #12/22



#12 / 22 .': koelnmesse

we energize your business | since 1924

/outro

Brief an ... 70
Michael Frohoff,
GriUnder von Kruger Media

comesoppel 72 Neuzeilt

Marianne Hei3, CEO der BBDO

Group, und Nicoleta Auersperg, M e S S e
KUnstlerin —

Mediathek 80
Moritz Weischer,
CMO von Weischer

Nicht zaudern, sondern Messen machen!
Durch neue Formate und Leistungen schaffen wir
82 die Basis fur die NEUZEIT Messe und beflugeln

Wildcard
das Geschaft. Neue Losungen fur die Zukunft:
Wir laden Sie ein, dabei zu sein.

/ standards www.koelnmesse.de

Editorial 3

Index/Impressum 6

Kolumne Agenturen 58

Kolumne Aktivismus 79

Kolumne Forschung 51

Kolumne Technologie 33

/ dmv-szene YA

DMV-Intro 60

ifo-Barometer 61

News aus dem DMV 62

Clubs im Fokus 64

Président*innenumfrage 66

Meet & Greet/Termine 68

5
absatzwirtschaft #12/22




