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Green Deal
Die EU investiert 
eine Billion Euro, um 
die Wirtschaft nach-
haltiger zu machen. 
Da sind auch kluge  
Marketingkonzepte 
gefragt
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Digital Audio 
Noch nie war so viel zu 

hören wie heute. Wie  
reagieren Marken und 

Vermarkter auf die  
neuen Chancen bei 

Clubhouse & Co.?

66

72

absatz
5 2021 wirtschaft 5

Inhalt


